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Proļ nakupovat centr§lnŊ?
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ĐSPORY DATA INOVACE 

(UDRĢITELNOST)

STRATEGIE

DŢvody centralizace

PROCESY

(KOMPETENCE)
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Å Kaģd§ organizace m§ (mŊla by m²t) c²le (vize, mise, strategie)

Å Jedn²m z c²lŢ n§kupu by mŊlo bĨtjejich dosaģen²

Å Ve skuteļnosti mŢģe bĨt jedn²m z hlavn²ch n§strojŢ 

Å UmoģŔuje soustŚedit se na hlavn² t®mata

Å Poskytuje zpŊtnou vazbu z trhu

Å Dos§hnete c²lŢ bez zapojen² dodavatelŢ?

6

Strategie
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Å N§kup je byznys (vyjedn§vac² pozice)

Å KaģdĨ dodavatel m§ preferovan® odbŊratele

Å VŊtġ² pod²l na dod§vk§ch = vŊtġ² s²la = preference

Å Dod§vky od vĨrobcŢ vs. prodejcŢ

Å Moģnost nastavovat Ăsv®ñ parametry vĨbŊru

Å DlouhodobĨ vztah s dodavateli

Đspory



AEI: Internal

Å Co nemŊŚ²m, neŚ²d²m

Å Dnes v²tŊz² ten, kdo m§ v²c informac² (slevyé) ïznalost trhu 
dodavatelŢ

Å V organizac²ch jsou ļasto spr§vn® informace, ale nev² o nich ti 
spr§vn² lid®

Å UmoģŔuj² se soustŚedit na oblasti s dopadem

Å Pom§haj² odhadnout budouc² vĨvoj
Å ř²zen² z budoucnosti

Data


